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Abstrak: 

 

Perkembangan pesat bidang teknologi terutamanya media sosial memberi 

manfaat dalam mengenal pasti peluang keusahawanan pelajar institusi 

pengajian tinggi.Pelajar yang mempunyai kesedaran keusahawanan yang 

tinggi lebih peka akan perubahan persekitaran yang mewujudkan peluang 

perniagaan baharu terutamanya perubahan dalam bidang teknologi. Namun, 

manfaat media sosial dalam mewujudkan peluang keusahawanan masih belum 

dilihat sebagai satu kelebihan oleh pelajar.Justeru, kajian ini dilaksanakan 

bertujuan untuk mengenal pasti tahap manfaat penggunaan media 

sosial,kesedaran dan peluang keusahawanan pelajar institusi pengajian tinggi 

seterusnya mengenal pasti hubungan antara kesedaran keusahawanan  dan 

manfaat penggunaan media sosial dengan peluang keusahawanan pelajar. 

Seramai 353 pelajar institusi pengajian tinggi awam dan swasta di negeri 

Kelantan terlibat dalam kajian ini yang berbentuk kajian tinjauan dengan 

menggunakan soal selidik sebagai instrumen. Data dianalisis menggunakan 

perisian SPSS versi 29. Hasil kajian menunjukkan tahap manfaat penggunaan 

media sosial bagi pelajar berada pada tahap yang tinggi manakala bagi tahap 

kesedaran keusahawanan dan peluang keusahawanan pelajar pula berada pada 

tahap sederhana tinggi.Manakala, terdapat hubungan positif  dan signifikan 

antara manfaat penggunaan media sosial dan kesedaran keusahawanan dengan 

peluang keusahawanan pelajar institusi pengajian tinggi. Oleh itu, langkah 

proaktif harus diambil oleh pihak institusi pengajian tinggi supaya menambah 

baik modul pendidikan keusahawanan bersesuaian dengan keperluan semasa 

agar pelajar lebih peka terhadap keusahawanan serta  menyedari bahawa 

http://www.aijbes.com/
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penggunaan media sosial sebagai satu kelebihan dalam mewujudkan peluang 

perniagaan secara lebih terbuka dan secara global. 

 

Kata Kunci: 

 

Media Sosial, Kesedaran Keusahawanan, Peluang Keusahawanan, Pelajar 

Institusi Pengajian Tinggi 

 

Abstract:  

 

The rapid development of technology, particularly in the field of social media, 

has proven beneficial in identifying entrepreneurial opportunities among 

Higher Education Institutions (HEI) students. Students with heightened 

entrepreneurial alertness are more attuned to environmental changes that create 

new business prospects, especially in the evolving technological landscape. 

However, the entrepreneurial benefits of social media usage are not universally 

recognized by students. Hence, this study aims to ascertain the level of benefits 

derived from social media usage, entrepreneurial alertness and opportunities 

among HEI students. A total of 353 students from public and private HEI in 

Kelantan participated in this survey-based study, employing questionnaires as 

the research instrument. Data were analyzed using SPSS 29 software .The 

study findings reveal that the benefits of social media usage among students 

are at a high level. Besides, the levels of entrepreneurial alertness and 

opportunities are moderately high. Moreover, a positive and significant 

correlation exists between the benefits of social media usage, entrepreneurial 

alertness, and entrepreneurial opportunities among HEI students. 

Consequently, proactive measures should be taken by HEI to enhance 

entrepreneurial education modules in line with current needs. This will ensure 

that students are more receptive to entrepreneurship, recognizing social media 

usage as an advantage in creating business opportunities on a broader, global 

scale. 
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Pengenalan 

Bidang keusahawanan telah diakui menjadi pemacu kepada perkembangan ekonomi sesebuah 

negara. Malahan, pelbagai data dan dapatan kajian telah menunjukkan sumbangan bidang ini 

kepada masyarakat.Sebagai contoh, mengurangkan kadar pengangguran golongan muda 

khususnya pelajar lepasan institusi pengajian tinggi. Laporan Global Entrepreneurship 

Monitor (GEM) 2022/2023 menunjukkan 45 dari 49 buah negara yang terlibat dalam satu 

tinjauan iaitu Adult Population Survey (APS) 2022 melaporkan wujud peningkatan pelajar 

yang menceburkan diri dalam kerjaya keusahawanan (Laporan Global Entrepreneurship 

Monitor (GEM) 2022). Kerjaya keusahawanan telah dikenal pasti dapat mencipta perniagaan 

baharu, mencipta peluang pekerjaan, menjana kreativiti dan inovasi serta mengeksploitasi 

sumber negara ke tahap maksimum. Penciptaan perniagaan baharu pula berkait rapat dengan 

mengenal pasti peluang keusahawanan yang mana merupakan bahagian atau titik awal dalam 

memulakan sesuatu perniagaan (Shane, 2000; Ardichvili et al., 2003; Baron, 2006). 

Penerokaan peluang keusahawanan melibatkan satu proses mengenal pasti teknik atau cara 

yang berpotensi oleh para usahawan dalam mengembangkan idea-idea perniagaan atau 
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memulakan perniagaan baharu dan salah satu caranya adalah menggunakan manfaat teknologi 

dalam keusahawanan. Pertumbuhan teknologi serta aplikasi media sosial telah mewujudkan 

peluang besar kepada pelajar dan bakal usahawan untuk memasuki dunia keusahawanan 

dengan kos yang rendah (Wei et al. 2020). Media sosial membolehkan pelajar dan usahawan 

berinteraksi dengan pelanggan sedia ada dan pelanggan baharu dalam memenuhi keperluan 

mereka serta mendapatkan maklumat mengenai idea-idea dan sumber perniagaan. Dengan erti 

kata lainnya, usahawan memanfaatkan media sosial dalam memulakan atau mengukuhkan 

hubungan mereka dengan bakal rakan kongsi dan pelanggan sasaran (Felix et al. 2017). Sebagai 

contoh, kadar penglibatan di media sosial yang tinggi bagi kumpulan pengguna umur bawah 

30 tahun di India iaitu 90% menjadikan aplikasi media sosial sebagai platform penting untuk 

usahawan dalam pelbagai bidang dan industri yang memilih golongan muda sebagai golongan 

sasaran (Sangeeta et al. 2020).Malahan media sosial juga telah menjadi keutamaan kepada 

pihak kerajaan sesebuah negara dalam menggubal polisi dan usaha yang boleh meningkatkaan 

keupayaan kemajuan keusahawanan supaya lebih ramai pelajar dan golongan yang terlibat 

dalam perniagaan berminat dengan penggunaan teknologi sebagai salah satu medium dalam 

menjalankan perniagaan mereka. 

 

Sebagai golongan yang berpotensi menjadi usahawan, golongan muda termasuk pelajar 

institusi pengajian tinggi memainkan peranan penting dalam menggalakkan pertumbuhan 

ekonomi serantau dan mengurangkan masalah tekanan pekerjaan. Malahan, di Malaysia, antara 

isu-isu penting yang sentiasa dibincangkan oleh pihak kerajaan adalah isu berkait dengan 

peluang keusahawanan bagi pelajar institusi pengajian tinggi. Sebagai contoh, kepentingan ini 

terbukti melalui kewujudan Pelan Tindakan Keusahawanan Institusi Pengajian Tinggi PTK-

IPT (2021-2025) oleh Kementerian Pengajian Tinggi (KPT). Pelan Tindakan ini antara lainnya 

menggariskan beberapa anjakan baharu yang berupaya menambah baik Rangka Kerja 

Penjanaan Pekerjaan pelajar institusi pengajian tinggi. Malahan, antara fokus anjakan baharu 

di dalam PTK IPT (2021-2025) adalah memberi perubahan usahawan pelajar dan graduan 

daripada menjadi usahawan berasaskan keperluan kepada menjadi usahawan berasaskan 

peluang,disokong oleh teknologi dan inovasi (Laporan Pelan Tindakan Keusahawanan Institusi 

Pengajian Tinggi PTK-IPT 2021-2025). Usahawan bermotivasikan peluang memulakan 

perniagaan untuk memanfaatkan peluang,sementara usahawan bermotivasikan keperluan lebih 

cenderung memulakan perniagaan dalam usaha memenuhi keperluan harian mereka. 

 

Malahan,perbezaan motivasi membuatkan usahawan pelajar dan graduan berasaskan peluang 

lebih tangkas dan cenderung untuk mengamalkan teknologi digital dan inovasi dalam 

perniagaan mereka. Usahawan pelajar dan graduan berasaskan peluang mempunyai kesedaran 

keusahawanan yang tinggi lebih peka akan perubahan persekitaran yang mewujudkan peluang 

perniagaan baharu terutamanya perubahan dalam bidang teknologi. Usahawan pelajar dan 

graduan yang berasaskan peluang juga akan sentiasa peka dalam mencipta idea 

baharu,menambah baik produk dan perkhidmatan, memantapkan proses melalui kemajuan 

teknologi dan sentiasa mencari kaedah baharu dalam memasarkan produk dan menguruskan 

perniagaan mereka antaranya dengan menggunakan media sosial.  

 

Penyataan Masalah 

Perkembangan teknologi digital terutamanya dalam media sosial yang pesat sejak akhir-akhir 

ini menuntut usahawan pelajar dan graduan supaya sentiasa peka dan meningkatkan kemahiran 

dan ilmu pengetahuan dalam bidang teknologi digital. Ini kerana terdapat banyak pengetahuan 

dan faedah yang boleh dimanfaatkan oleh pelajar dalam bidang keusahawanan serta bidang-

bidang yang lain juga. Namun begitu, realitinya, manfaat media sosial terhadap peluang 
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keusahawanan pelajar institusi pengajian tinggi masih lagi dipersoalkan. Ini kerana sesetengah 

dapatan kajian membuktikan media sosial berperanan dalam mendedahkan peluang 

keusahawanan kepada pelajar dan sesetengah dapatan kajian lain menunjukkan media sosial 

tidak banyak membantu dalam pendedahan peluang keusahawanan kepada pelajar (Park et al. 

2017). Malahan, penggunaan media sosial dalam mewujudkan peluang keusahawanan masih 

lagi tidak dapat dilihat oleh pelajar sebagai satu manfaat dalam menjalankan perniagaan secara 

lebih terbuka dan secara global (Adijah et al. 2018). Kurangnya kesedaran keusahawanan 

dalam diri menyebabkan sesetengah pelajar lebih cenderung menggunakan media sosial untuk 

berhibur dan bukan untuk tujuan yang lebih produktif seperti mencari maklumat mengenai idea 

perniagaan baharu. Oleh itu,untuk mengisi jurang dalam manfaat penggunaan media sosial dan 

kesedaran keusahawanan  dengan peluang keusahawanan pelajar, objektif kajian ini adalah : 1. 

mengenal pasti tahap manfaat penggunaan media sosial,kesedaran dan peluang keusahawanan 

bagi pelajar institusi pengajian tinggi 2. mengenal pasti hubungan antara kesedaran 

keusahawanan dengan peluang keusahawanan pelajar institusi pengajian tinggi dan 3. 

mengenal pasti hubungan antara manfaat penggunaan media sosial dengan peluang 

keusahawanan pelajar institusi pengajian tinggi. 

 

Kajian Literatur  

 

Media Sosial 

Media sosial merangkumi semua aplikasi dan platform yang membolehkan individu untuk 

berkomunikasi antara satu sama lain, mencipta komuniti atas talian, bertukar pendapat dan 

berkongsi kandungan. Pengkaji lepas seperti Kietzmann et al. (2011) bersetuju bahawa 

penggunaan teknologi media sosial boleh dikategorikan kepada elemen seperti pembinaan 

identiti individu atau sesebuah kumpulan, berkongsi kandungan,meningkatkan hubungan 

antara satu sama lain serta membentuk sesebuah kumpulan atau komuniti. Sejak akhir-akhir 

ini aplikasi media sosial seperti Facebook, Instagram, TwitterX dan TikTok menjadi pilihan 

ramai individu menyumbangkan idea kreatif masing-masing dalam mencipta kandungan yang 

menarik dan berkomunikasi selain mengembangkan idea perniagaan dan banyak lagi tujuan 

lain (Ahmad & Aditya, 2020). Dengan erti kata lainnya, media sosial telah merevolusikan cara 

individu berkomunikasi dan berinteraksi antara satu sama lain serta mempunyai peranan yang 

besar dalam bidang perniagaan dan keusahawanan. Kini usahawan mempunyai akses kepada 

pelanggan sasaran secara global menerusi pelbagai platform media sosial. Suhaimi (2017) 

berpendapat bahawa kelebihan ini membolehkan usahawan mencapai pelanggan secara lebih 

meluas tanpa mengira lokasi keberadaan dan kos perbelanjaan yang terlibat. Malahan 

kelebihan mencapai pelanggan secara global ini juga membantu memberi peluang kepada 

pemula perniagaan (start-up company), graduan dan usahawan pelajar serta syarikat industri 

kecil dan sederhana (IKS) untuk bergerak sehingga seiring dengan syarikat yang lebih besar 

dan berjaya. 

 

Hal ini kerana media sosial membolehkan pengiklanan dan pemasaran dijalankan dengan kos 

yang lebih jimat dan dapat disasarkan kepada pelanggan sasaran dengan lebih mudah (Azleena 

& Suddin, 2019). Namun begitu, peningkatan dalam kos yang terlibat mungkin akan berlaku 

jika pengiklanan dan pemasaran di media sosial tidak dilakukan dengan betul.Golongan 

pemula perniagaan terutamanya golongan muda seperti graduan dan usahawan pelajar perlu 

memahami selok belok penggunaan media sosial serta pertimbangan yang teliti terhadap kos 

perbelanjaan,matlamat dan pelanggan sasaran amat diperlukan untuk mencapai hasil yang 

terbaik. Riveola & Miralles (2018) bersetuju bahawa usahawan perlu lebih berusaha dalam 

memahami dan menggunakan media sosial secara berkesan dan harus membangunkan sikap 
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positif terhadap kelebihan media sosial kepada perniagaan dan keusahawanan. Malahan, 

Tajuddin et al. (2023) juga bersetuju bahawa ciri-ciri media sosial yang sentiasa mengalami 

perubahan dan sentiasa ditambah baik seiring dengan perkembangan teknologi terkini 

menjadikannya penting bagi syarikat kecil serta golongan pemula perniagaan terutamanya 

golongan muda seperti graduan dan usahawan pelajar untuk sentiasa mengemas kini dan 

menyesuaikan strategi sewajarnya. Walaupun pelbagai cabaran yang timbul, media sosial kekal 

sebagai medium untuk usahawan dalam mencapai pelanggan sasaran sekaligus meningkatkan 

perkembangan sesebuah syarikat. 

 

Mengenal Pasti Peluang Keusahawanan  

Mengenal pasti peluang keusahawanan adalah satu langkah awal dalam mewujudkan nilai ke 

dalam perniagaan di samping menjana pendapatan dan meningkatkan nilai ekonomi (Park et 

al. 2017). Shane dan Ventakaraman (2000) menyimpulkan peluang keusahawanan sebagai 

situasi di mana barangan atau perkhidmatan tertentu yang boleh diperkenalkan dan dijual 

dengan harga yang lebih tinggi dari kos pengeluaran. Dengan erti kata lainnya,peluang 

keusahawanan merupakan keadaan atau peluang yang timbul untuk memenuhi permintaan 

pasaran melalui penggunaan gabungan sumber yang kreatif serta inovatif dalam penghasilan 

sesuatu barangan atau perkhidmatan (Andreas et al. 2016). Sebagai contoh, keadaan di mana 

keperluan pelanggan tidak dipenuhi atau ketidaksesuaian sesuatu produk dalam pasaran kerana 

perubahan trends semasa. Manakala Shane (2003) merumuskan kesedaran peluang sebagai 

aktiviti terancang yang melibatkan penerokaan, penilaian dan tindakan ke atas penciptaan 

inovasi barangan dan perkhidmatan serta mewujudkan pasaran baharu yang tidak wujud 

sebelumnya.  

 

Leon et al. (2020) berpendapat kemahiran serta pemikiran keusahawanan boleh dipupuk seawal 

di peringkat pembelajaran khususnya pengajian tinggi. Pendapat ini seiring dengan pendapat 

oleh Fietze dan Boyd (2017), Saeed et al. (2015) serta Nurzulaikha dan Aslinda (2021) bahawa 

pendidikan keusahawanan di peringkat pengajian tinggi amat penting dalam menarik minat dan 

membentuk minda keusahawanan dalam diri pelajar.Selain itu, pendidikan keusahawanan di 

peringkat pengajian tinggi juga memberi peluang kepada pelajar untuk mengembangkan 

kemahiran dan pemikiran keusahawanan melalui pengalaman pembelajaran secara langsung 

seperti pertandingan mencipta rancangan perniagaan, program bimbingan bersama mentor dan 

peluang pembelajaran berasaskan pengalaman yang dapat membantu meningkatkan kebolehan 

mengenal pasti peluang keusahawanan pelajar (Avramenko & Begum, 2018). Malahan, Atiqah 

et al. (2020) berpendapat bahawa pendidikan boleh memupuk nilai dan kecenderungan 

keusahawanan dalam beberapa elemen iaitu, pendidikan boleh melatih seseorang untuk  

berdikari dan meningkatkan keyakinan diri di samping kebebasan dalam membuat keputusan 

pemilihan kerjaya, pendidikan juga mengembangkan potensi individu seterusnya lebih positif 

untuk melihat peluang-peluang yang ada dan yang terakhir  pendidikan menawarkan 

pengetahuan yang melengkapkan seseorang untuk mewujudkan peluang perniagaan baharu. 

 

Hubungan Kesedaran Keusahawanan dalam Mengenal Pasti Peluang Keusahawanan 

Banyak kajian lepas mengenai peluang keusahawanan dikaitkan dengan elemen kesedaran 

keusahawanan.Menurut Kirzner (1999), kesedaran keusahawanan didefinisikan sebagai 

kebolehan untuk menyedari sesuatu peluang yang telah terlepas pandang oleh individu lain 

atau sifat kepekaan dalam mengenal pasti sesuatu perkara yang langsung tidak disedari. Dalam 

konteks keusahawanan,individu yang mempunyai kesedaran keusahawanan yang tinggi dilihat 

mahir dalam meneroka pelbagai peluang dan cepat peka serta menyesuaikan pemikiran dan 

tingkah laku mengikut persekitaran baharu.Tambahan pula, kemahiran dan nilai penerokaan 
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seseorang individu amat diperlukan dalam proses mengenal pasti peluang keusahawanan (Kim 

et al. 2018). Seseorang individu yang kurang kebolehan kognitif dan tidak peka dengan 

perubahan persekitaran mungkin juga akan kurang berkebolehan dalam mengenal pasti 

peluang keusahawanan.Tang et al. (2012) bersetuju bahawa individu yang peka dengan 

keusahawanan juga dapat menggunakan kreativiti dan imaginasi dalam mengenal pasti cabaran 

walaupun dengan petunjuk yang kurang terhadap sesuatu permasalahan tersebut.  

 

Selain itu menurut Van Gelderen et al. (2006), kesedaran keusahawanan seseorang itu 

mendorong dalam menguatkan lagi niat keusahawanan seterusnya membantu dalam mengubah 

idea atau peluang menjadi perniagaan baharu. Pendapat ini dipersetujui oleh Neneh (2020) 

mengatakan kesedaran keusahawanan individu sangat berkait rapat dengan penerokaan 

peluang perniagaan dan mempunyai hubungan positif dengan niat keusahawanan selain 

dianggap faktor psikologi paling utama dalam mengenalpasti peluang perniagaan. Kesedaran 

keusahawanan harus disemai dalam diri individu sejak dari peringkat pengajian. Malahan, hasil 

kajian ke atas pelajar institusi pengajian tinggi oleh Izlem & Nurdan (2015) juga mendapati 

kesedaran keusahawanan membantu dalam memupuk niat keusahawanan pelajar. Oleh itu,jelas 

menunjukkan pihak institusi pengajian tinggi memainkan peranan penting dalam memupuk 

kesedaran keusahawanan dalam kalangan pelajar dengan memperkasakan pendidikan 

keusahawanan, pembelajaran berasaskan pengalaman dan membentuk persekitaran 

keusahawanan yang kondusif sekaligus dapat membantu pelajar mengembangkan lagi 

kemahiran dan pemikiran mereka dalam mengenalpasti dan meneroka peluang perniagaan. 

 

Hubungan  Manfaat Penggunaan Media Sosial dalam Mengenal Pasti Peluang 

Keusahawanan 

Perkembangan teknologi dan jaringan hubungan sosial telah menjadi perhatian pengkaji dalam 

kajian berkaitan peluang keusahawanan sejak akhir-akhir ini sebagai antara elemen penting 

dalam membuka lebih banyak peluang perniagaan kepada usahawan. Menurut Lim dan Xavier 

(2015), jaringan hubungan sosial yang kukuh memudahkan seseorang individu dalam 

mengenal pasti peluang perniagaan sekaligus menggalakkan individu tersebut menjadi seorang 

usahawan. Oleh itu,seiring dengan perkembangan teknologi terkini, platform dan aplikasi 

media sosial sering dianggap sebagai medium yang berguna bagi bidang keusahawanan. Media 

sosial membolehkan usahawan mengenal pasti sebarang perubahan dan peluang dengan lebih 

mudah menerusi interaksi dan komunikasi di jaringan sosial. Selain itu, peranan media sosial 

termasuklah sebagai medium jaringan hubungan sosial (social network), membolehkan 

usahawan mendapatkan pandangan dan pendapat secara terus dengan pelanggan seterusnya 

mewujudkan kuasa pasaran bagi sesuatu produk (Adijah et al. 2018). Mikalef et al. (2013) dan 

Shokery et al. (2016), dalam kajian mereka menyimpulkan bahawa ramai usahawan memilih 

untuk menggunakan aplikasi media sosial sebagai medium untuk menyampaikan maklumat 

dan menyediakan perkhidmatan kepada pelanggan. Nawar et al. (2022) juga bersetuju bahawa 

usahawan menggunakan platform media sosial untuk mencari dan berkomunikasi dengan 

pelanggan, meningkatkan jualan melalui promosi dan pengiklanan serta memerhati trends 

terkini pelanggan.  

 

Selain usahawan, kehidupan seharian pelajar juga banyak melibatkan penggunaan media sosial 

sebagai medium untuk berkongsi minat, pendapat dan idea antara satu sama lain. Chaniago dan 

Sayuti (2021) pula berpendapat media sosial membantu memupuk ciri-ciri keusahawanan 

dalam diri pelajar selain digunakan dalam pelbagai aktiviti yang melibatkan komunikasi 

sesama pelajar dengan individu lain. Malahan, Nawi et al. (2017) juga bersetuju bahawa 

penggunaan media sosial membantu memupuk dan mengembangkan kecenderungan 
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keusahawanan dalam diri pelajar. Ini kerana media sosial boleh mempengaruhi dan merubah 

minda golongan muda terutamanya pelajar (Jain et al. 2012) yang merupakan antara golongan 

berpotensi untuk menceburkan diri dalam dunia perniagaan. Oleh itu, pihak pengajian tinggi 

memainkan peranan penting dalam memupuk sikap dan pemikiran untuk menjadi usahawan 

dalam diri pelajar (Widyana et al. 2019). Usaha yang berterusan diperlukan dalam 

menggalakkan pelajar menggunakan media sosial dalam mengenal pasti peluang dan 

mengembangkan lagi perniagaan mereka. 

 

Metodologi  

 

Reka bentuk, Populasi dan Pensampelan Kajian 

Kajian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan reka bentuk kaedah tinjauan. Melalui 

reka bentuk kajian ini, perancangan dan penstrukturan aktiviti penyelidikan dilakukan di mana 

data yang dikumpul untuk membantu pengkaji dalam mengakses hubungan antara pemboleh 

ubah tidak bersandar dan bersandar (Zainudin 2012).  Populasi kajian yang disasarkan adalah 

36,370 orang pelajar di institusi pengajian tinggi awam dan swasta di Kelantan berdasarkan 

statistik pendidikan tinggi Kementerian Pendidikan Tinggi pada tahun 2022. Sampel kajian 

ditentukan dengan menggunakan strategi pensampelan rawak berkelompok. Sampel kajian 

melibatkan 353 orang pelajar di institusi pengajian tinggi awam dan swasta di pelbagai daerah 

di Kelantan. Penentuan saiz sampel adalah berdasarkan Issac dan Michael dalam Sugiyono 

(2010) menyarankan penentuan saiz sampel berdasarkan ralat 1%,5% dan 10% dengan saiz 

populasi 36,370, maka untuk ralat 5%,saiz sampel adalah 344. Saiz sampel minimum yang 

diedarkan kepada responden perlu melebihi 20% dari saiz sebenar sampel. Ini supaya sampel 

yang dikutip mencukupi seperti yang diperlukan apabila dilakukan pembersihan data atau 

outliers (Hair et al., 2019). 

 

Manakala, lokasi institusi pengajian tinggi awam dan swasta di pelbagai daerah di Kelantan 

dipilih kerana perkembangan kegiatan perniagaan dan keusahawanan dilihat semakin 

meningkat dalam kalangan penduduk negeri Kelantan tidak kira golongan belia atau dewasa. 

Pelajar institusi pengajian tinggi  awam  dan swasta di Kelantan yang dipilih menjadi responden 

adalah dari Universiti Teknologi Mara (UiTM), Universiti Malaysia Kelantan 

(UMK),Universiti Sains Malaysia (USM), Kolej Management and Science University (MSU), 

Kolej Poly-Tech Mara Kota Bharu dan Kolej Teknologi Darul Naim (KTD) .Penerangan akan 

diberikan kepada responden terlebih dahulu mengenai tujuan kajian, cara menjawab serta isu 

keselamatan seperti maklumat peribadi yang tidak akan didedahkan kepada pihak lain sebelum 

soal selidik diedarkan. Responden bebas untuk bertanyakan soalan ketika menjawab soalan 

dan perakuan kerahsiaan maklumat dinyatakan dalam muka depan borang soal selidik.  

 

Instrumen Kajian 

Kajian ini menggunakan soal selidik sebagai instrumen utama. Soal selidik ini terbahagi kepada 

empat bahagian iaitu bahagian A hingga bahagian D. Bahagian A adalah demografi, bertujuan 

untuk mendapatkan maklumat responden iaitu pelajar institusi pengajian tinggi (8 item). Item 

dalam bahagian ini diadaptasi dari kajian Nam dan Xiong (2021) serta diubahsuai oleh pengkaji 

dan merangkumi soalan berkaitan jantina,umur,bangsa, tahap pendidikan dan tahun pengajian 

semasa serta pengalaman dalam menceburi bidang perniagaan. Bahagian B pula adalah 

bahagian media sosial (6 item). Item dalam bahagian ini diadaptasi dari kajian Ceptureanu et 

al. (2020) serta Nam dan Xiong (2021). Bahagian ini mengukur kelebihan media sosial bagi 

responden dalam kehidupan seharian serta dalam membantu penciptaan idea bagi perniagaan 

mereka. Selain itu, bahagian C merupakan bahagian kesedaran keusahawanan (7 item) yang 
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mengukur mengenai perspektif keupayaan mental,pandangan dan intelektual responden ke 

arah kecenderungan melibatkan diri dalam keusahawanan.Item dalam bahagian ini dimurnikan 

dari kajian Saadat et al. (2021) . Manakala yang terakhir adalah bahagian D iaitu bahagian 

peluang keusahawanan (6 item) yang membincangkan mengenai sikap dan cara melihat sesuatu 

peluang perniagaan yang wujud bagi responden. Item dalam bahagian ini diadaptasi dari kajian 

Park et al. (2018) dan Hassan et al. 2020. Skala data yang telah digunakan di dalam borang 

soal selidik kajian ini diukur menggunakan skala Likert lima mata iaitu (1) sangat tidak setuju, 

(2) tidak setuju, (3) kurang setuju, (4) setuju dan (5) sangat setuju. 

 

Analisis Kesahan dan Kebolehpercayaan 

Item-item soal selidik yang digunakan dalam kajian ini telah melalui proses kesahan 

kandungan oleh dua orang pakar yang merupakan pensyarah universiti yang berpengalaman 

dalam bidang pendidikan perniagaan dan keusahawanan. Segala komen dan teguran yang 

diterima daripada pakar-pakar diambil kira dan diguna pakai dalam menambah baik  

maksud,bahasa,kandungan soal selidik dan format penstukturan yang digunakan. Bagi nilai 

kesahan konstruk, hasil analisis menggunakan perisian SPSS menunjukkan nilai ujian 

Bartlett’s Test of Sphericity bagi media sosial, kesedaran keusahawanan dan peluang 

keusahawanan adalah signifikan di mana nilai p< 0.001 iaitu 0.000 dan ini membuktikan 

hubungan antara pemboleh ubah media sosial, kesedaran keusahawanan dan peluang 

keusahawanan adalah memadai untuk analisis faktor. Selain itu,berdasarkan Jadual 1, nilai 

kesahan dari hasil ujian Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) bagi Media Sosial ialah 0.836. Manakala, 

nilai 0.901 bagi nilai kesahan Kesedaran Keusahawanan dan nilai kesahan bagi Peluang 

Keusahawanan ialah 0.912. Hal ini jelas menunjukkan nilai kesahan bagi setiap pembolehubah 

adalah lebih besar daripada 0.60 dan layak dianalisis dengan lebih lanjut. 

 

Bagi kebolehpercayaan pula, kajian rintis telah dijalankan ke atas 45 orang pelajar institusi 

pengajian tinggi sekitar Lembah Klang. Hasil kajian rintis menunjukkan nilai pekali 

kebolehpercayaan Cronbach’s Alpha bagi pemboleh ubah dalam borang soal selidik adalah 

melebihi 0.7 dan membuktikan item-item boleh digunakan (Kline 2011). Berdasarkan Jadual 

1, bagi Media Sosial, nilai Cronbach’s Alpha ialah 0.748. Manakala, bagi Kesedaran 

Keusahawanan dan Peluang Keusahawanan, nilai Cronbach’s Alpha masing-masing ialah 

0.921 dan 0.928. Hasil analisis ini jelas membuktikan tahap kebolehpercayaan bagi kesemua 

pembolehubah berada pada tahap yang amat baik. Ini bermakna instrumen adalah baik dan 

boleh digunakan untuk kajian lapangan. 

 

Jadual 1: Nilai Cronbach’s Alpha 

Pemboleh ubah Jumlah  

Item 

Nilai 

Kesahan 

(Ujian KMO) 

Nilai 

Cronbach’s 

Alpha 

Media Sosial 

Kesedaran Keusahawanan 

Peluang Keusahawanan 

    6 

    7 

    6 

0.836 

0.901 

0.912 

0.748 

0.921 

0.928 

 

Kaedah Analisis Data 

Data yang diperolehi daripada borang soal selidik akan dikod dan diproses seterusnya dianalisis 

menggunakan perisian SPSS versi 29. Analisis statistik deskriptif akan menghurai berkaitan 

kekerapan dan peratus tahap manfaat penggunaan media sosial kepada pelajar, tahap kesedaran 
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keusahawanan dan tahap peluang keusahawanan pelajar institusi pengajian tinggi di Kelantan. 

Manakala, skor min yang diperoleh akan diinterpretasikan  seperti dalam Jadual 2 di bawah: 

 

Jadual 2 : Interpretasi Min 

Skor Min Interpretasi Tahap 

1.00-2.00  Rendah 

2.01-3.00 Sederhana Rendah 

3.01-4.00 Sederhana Tinggi 

4.01-5.00 Tinggi 
Sumber: Sebilan et al. (2017) 
 

Selain itu, ujian korelasi digunakan bagi mengukur darjah atau kekuatan hubungan antara 

pemboleh ubah media sosial,kesedaran keusahawanan dengan peluang keusahawanan pelajar 

institusi pengajian tinggi di Kelantan. Nilai yang menentukan perkaitan antara dua pemboleh 

ubah disebut sebagai pekali korelasi (r). Nilai pekali +1.0 menunjukkan hubungan positif antara 

dua pemboleh ubah manakala nilai pekali -1.0 menunjukkan hubungan negatif antara kedua-

duanya. Namun nilai pekali sifar pula menunjukkan tidak terdapat hubungan antara kedua-dua 

pemboleh ubah dan bebas antara satu sama lain. Jadual 3 menerangkan interpretasi kekuatan 

hubungan dengan bacaan nilai pekali korelasi (r). 

 

Jadual 3:  Interpretasi Kekuatan Hubungan 

Pekali Korelasi 

(r) 

Interpretasi Skor Min 

0.00 – 0.10 Tiada korelasi 

0.10-0.39 Korelasi Lemah 

0.40 – 0.69 Korelasi Sederhana 

0.70-0.89 Korelasi Kuat 

0.90-1.00 Korelasi Sangat Kuat 
Sumber:Schober dan Schwarte (2018) 

 

Dapatan Kajian  

 

Demografi Responden 

Latar belakang demografi responden telah dianalisis menggunakan kekerapan dan peratusan. 

Seramai 353 responden terdiri daripada pelajar institusi pengajian tinggi awam dan swasta di 

Kelantan telah terlibat dalam kajian ini. 236 (66.9%) orang daripada jumlah responden adalah 

pelajar perempuan dan 117 (33.1%) selebihnya adalah pelajar lelaki. Tambahan pula, terbukti 

bahawa rata-rata responden tidak mempunyai perniagaan sama ada perniagaan 

koperasi,persendirian,kiosk di universiti dan kolej atau perniagaan atas talian. Hanya 21% (78) 

daripada jumlah responden yang mempunyai perniagaan. Manakala bagi kategori pengalaman 

dan penglibatan dalam perniagaan keluarga atau kursus serta latihan dalam perniagaan, seramai 

170 (48.2%) responden tidak pernah mempunyai pengalaman dalam perniagaan,109 (30.9%) 

mempunyai kurang satu tahun pengalaman dalam perniagaan, 63 (17.8%) mempunyai 

pengalaman antara satu hingga lima tahun dalam perniagaan dan 11(3.1%) selebihnya 

mempunyai pengalaman lebih 5 tahun dalam perniagaan. 
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Objektif Kajian 1.1: Mengenal Pasti Tahap Manfaat Penggunaan Media Sosial Bagi Pelajar 

Institusi Pengajian Tinggi  

Jadual 4 menunjukkan kekerapan dan peratus tahap manfaat penggunaan media sosial bagi 

pelajar institusi pengajian tinggi di Kelantan mengikut item-item soal selidik. Nilai purata skor 

min = 4.136 dan sisihan piawai = 0.449 membuktikan manfaat penggunaan media sosial 

kepada pelajar institusi pengajian tinggi berada pada tahap yang tinggi. Hal ini terbukti dengan 

item B2 iaitu ‘Media sosial membolehkan saya mempelajari banyak maklumat baharu’ 

mendapat peratus bersetuju yang tertinggi iaitu sebanyak 99%. Manakala item B5 iaitu ‘Saya 

percaya saya akan menemui bakal rakan kongsi saya melalui media sosial’ mendapat peratus 

bersetuju terendah iaitu 57.8%. Berdasarkan hasil kajian,dapat dirumuskan bahawa 

penggunaan media sosial terbukti dapat membantu pelajar mempelajari banyak pengetahuan 

baharu. Namun begitu, peratus bersetuju terendah pada item B5 membuktikan  masih kurang 

manfaat penggunaan media sosial dalam mewujudkan rangkaian sosial (networking)  

perniagaan dari segi rakan kongsi baharu kepada pelajar. Hal ini berlaku kerana golongan muda 

terutamanya pelajar lebih cenderung untuk memanfaatkan media sosial bagi tujuan 

mengekalkan hubungan sedia ada, membentuk hubungan romantik dan mencipta persahabatan 

baharu dalam talian (Wang et al. 2010). 

 

Jadual 4: Bahagian B Manfaat Penggunaan Media Sosial 

No. Pernyataan  STS 

 

TS KS S SS 

B1 Saya dapat menggunakan 

media sosial dengan 

mudah 

0 

(0.0%) 

0 

(0.0% 

8 

(2.3%) 

166 

(47.0%) 

179 

(50.7%) 

B2 Media sosial 

membolehkan saya 

mempelajari banyak 

maklumat baharu 

0 

(0.0%) 

0 

(0.0%) 

1 

(0.3%) 

223 

(63.2%) 

129 

(36.5%) 

B3 Media sosial 

membolehkan saya 

mengenali ramai kawan 

baharu 

0 

(0.0%) 

0 

(0.0%) 

16 

(4.5%) 

217 

(61.5%) 

120 

(34.0%) 

B4 Media sosial membantu 

memperbaiki kecekapan 

saya dalam mempelajari 

pengetahuan baharu 

0 

(0.0%) 

0 

(0.0%) 

26 

(7.4%) 

233 

(66.0%) 

94 

(26.6%) 

B5 Saya percaya saya akan 

menemui bakal rakan 

kongsi saya melalui media 

sosial 

0 

(0.0%) 

2 

(0.6%) 

147 

(41.6%) 

168 

(47.6%) 

36 

(10.2%) 

B6 Apabila saya 

menggunakan media 

sosial,saya mudah 

mendapat idea permulaan 

perniagaan. 

0 

(0.0%) 

14 

(4.0%) 

135 

(38.2%) 

149 

(42.2%) 

55 

 (15.6%) 

Purata Min          :4.136 

Sisihan Piawai    :0.449 

Tahap                 : Tinggi 
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Objektif Kajian 1.2: Mengenal Pasti Tahap Kesedaran Keusahawanan Pelajar Institusi 

Pengajian Tinggi 

Jadual 5 menunjukkan kekerapan dan peratus tahap kesedaran keusahawanan bagi pelajar 

institusi pengajian tinggi di Kelantan mengikut item-item soal selidik. Nilai purata skor min = 

3.394 dan sisihan piawai = 0.791 membuktikan kesedaran keusahawanan pelajar institusi 

pengajian tinggi berada pada tahap sederhana tinggi. Ini terbukti dengan item C1 iaitu ‘Saya 

melayari laman sesawang setiap hari untuk mencari maklumat mengenai keusahawanan’ yang 

mendapat peratus bersetuju tertinggi dengan hanya 52.9%. Manakala item C5 iaitu ‘Saya peka 

terhadap peluang membuat keuntungan’ mendapat peratus bersetuju terendah dengan hanya 

30.3%. Dapatan menunjukkan tidak ramai pelajar institusi pengajian tinggi yang melayari 

laman sesawang untuk mencari maklumat mengenai keusahawanan serta pelajar masih kurang 

peka terhadap peluang membuat keuntungan dalam kehidupan seharian. 

 

Jadual 5: Bahagian C Kesedaran Keusahawanan 

No. Pernyataan          STS 

 

        TS        KS         S SS 

C1 Saya melayari laman 

sesawang setiap hari 

untuk mencari 

maklumat mengenai 

keusahawanan 

0 

(0.0%) 

39 

(11.0%) 

127 

(36.0%) 

118 

(33.4%) 

69 

(19.5%) 

C2 Saya seorang yang 

gemar mencari 

maklumat mengenai 

idea perniagaan   

0 

(0.0%) 

35 

(9.9%) 

134 

(38.0%) 

134 

(38.0%) 

50 

(14.2%) 

C3 Saya sentiasa aktif 

mencari maklumat 

baharu yang berkaitan 

dengan keusahawanan 

0 

(0.0) 

65 

(18.4) 

141 

(39.9) 

99 

(28.0) 

48 

(13.6) 

C4 Saya melihat 

hubungan antara idea 

perniagaan yang 

kelihatan tidak 

berkaitan antara satu 

sama lain 

0 

(0.0%) 

59 

(16.7%) 

147 

(41.6%) 

111 

(31.4%) 

36 

(10.2%) 

C5 Saya peka terhadap 

peluang membuat 

keuntungan 

0 

(0.0%) 

92 

(26.1%) 

154 

(43.6%) 

73 

(20.7%) 

34 

(9.6%) 

C6 Saya bagus dalam 

menghubungkan dua 

hal keusahawanan 

yang tidak berkaitan 

0 

(0.0%) 

73 

(20.7%) 

145 

(41.1%) 

105 

(29.7%) 

30 

(8.5%) 

C7 Saya berminat dalam 

pembangunan produk 

atau perkhidmatan 

bagi sesuatu industri 

tertentu 

0 

(0.0%) 

44 

(12.5%) 

144 

(40.8%) 

118 

(33.4%) 

47 

(13.3%) 

Purata Min          :3.394 
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Sisihan Piawai    :0.791 

Tahap                 : Sederhana  

                              Tinggi 

 

Objektif Kajian 1.3: Mengenal Pasti Tahap Peluang Keusahawanan Pelajar Institusi 

Pengajian Tinggi 

Kesedaran peluang keusahawanan pelajar institusi pengajian tinggi di Kelantan berada pada 

tahap sederhana tinggi secara keseluruhannya dengan merekodkan nilai purata skor min = 

3.643 dan sisihan piawai = 0.674. Berdasarkan Jadual 6, peratus bersetuju tertinggi adalah pada 

item D3 dengan 77.7% iaitu ‘Saya melihat banyak kekurangan dalam produk,perkhidmatan 

atau jualan yang saya gunakan dalam kehidupan seharian’.Manakala, peratus bersetuju 

terendah pula ditunjukkan pada item D5 dengan hanya 36.6% bersetuju dengan pernyataan 

‘Idea-idea perniagaan yang timbul adalah berkait dengan bidang pengkhususan saya’. Ini 

dapat dirumuskan bahawa pelajar dapat mengenal pasti kekurangan yang terdapat dalam 

produk dan perkhidmatan dalam kehidupan seharian.Namun begitu,dapatan juga membuktikan 

idea perniagaan yang mungkin timbul dalam fikiran pelajar tidak berkait dengan bidang 

pengkhususan pelajar itu sendiri dan mungkin timbul dari faktor-faktor lain. 

 

Jadual 6: Bahagian D Peluang Keusahawanan 

No. Pernyataan STS 

 

TS KS S SS 

D1 Saya dapat melihat banyak 

peluang untuk memulakan 

dan mengembangkan 

perniagaan 

0 

(0.0%) 

21 

(5.9%) 

138 

(39.1%) 

141 

(39.9%) 

53 

(15.0%) 

D2 Secara amnya,terdapat 

banyak peluang yang 

disediakan untuk 

menginovasi produk baru 

0 

(0.0%) 

20 

(5.7%) 

145 

(41.1%) 

140 

(39.7%) 

48 

(13.6%) 

D3 Saya melihat banyak 

kekurangan dalam 

produk,perkhidmatan atau 

jualan yang saya gunakan 

dalam kehidupan seharian 

0 

(0.0%) 

10 

(2.8%) 

69 

(19.5%) 

200 

(56.7%) 

74 

(21.0%) 

D4 Saya mencari maklumat 

dengan bersungguh-

sungguh apabila saya 

mendapat idea untuk 

sesebuah perniagaan 

0 

(0.0%) 

44 

(12.5%) 

137 

(38.8%) 

129 

(36.5%) 

43 

(12.2%) 

D5  Idea-idea perniagaan yang 

timbul adalah berkait 

dengan bidang 

pengkhususan saya 

0 

(0.0%) 

50 

(14.2%) 

174 

(49.3%) 

103 

(29.2%) 

26 

(7.4%) 

D6 Saya berpendapat bahawa 

peluang keusahawanan  

wujud di mana-mana 

0 

(0.0%) 

5 

(1.4%) 

114 

(32.3%) 

158 

(44.8%) 

76 

(21.5%) 



 

 
Volume 6 Issue 20 (June 2024) PP. 01-18 

  DOI 10.35631/AIJBES.620001 

Copyright © GLOBAL ACADEMIC EXCELLENCE (M) SDN BHD - All rights reserved 

13 

 

 

 

 

 

Objektif Kajian 2: Mengenal Pasti Hubungan Antara Kesedaran Keusahawanan Dengan 

Peluang Keusahawanan Pelajar Institusi Pengajian Tinggi 

Bagi mengenal pasti hubungan antara kesedaran keusahawanan dengan peluang keusahawanan 

pelajar institusi pengajian tinggi, ujian korelasi Pearson telah dijalankan menggunakan perisian 

SPSS 29. Ujian korelasi Pearson dijalankan kerana berdasarkan ujian normaliti yang dijalankan 

menunjukkan bahawa semua data pemboleh ubah adalah bertaburan secara normal. Dapatan 

dalam Jadual 7 menunjukkan analisis korelasi bagi kesedaran keusahawanan dan peluang 

keusahawanan pelajar iaitu nilai pekali korelasi r = 0.885 dengan nilai p<0.05 yang 

membuktikan hubungan yang signifikan dan terdapat hubungan positif yang kuat antara 

kesedaran keusahawanan dengan peluang keusahawanan pelajar institusi pengajian tinggi. Hal 

ini bermakna peningkatan dalam tahap kesedaran keusahawanan berkorelasi dengan 

peningkatan dalam tahap peluang keusahawanan pelajar institusi pengajian tinggi di Kelantan. 

 

Jadual 7: Ujian Korelasi Pearson antara Kesedaran Keusahawanan dengan Peluang 

Keusahawanan Pelajar 

Pemboleh ubah Nilai Pekali Korelasi 

Kesedaran 

Keusahawanan 

 

r 

Sig 

n 

0.885 

0.000 

            353 

 

Objektif Kajian 3: Mengenal Pasti Hubungan Antara Manfaat Penggunaan Media Sosial 

Dengan Peluang Keusahawanan Pelajar Institusi Pengajian Tinggi. 

Dapatan dalam Jadual 8 menunjukkan analisis korelasi bagi manfaat penggunaan media sosial 

dengan  peluang keusahawanan pelajar iaitu nilai pekali korelasi r = 0.704 dengan nilai p<0.05 

yang membuktikan wujud hubungan linear positif yang kukuh dan signifikan antara manfaat 

penggunaan media sosial dengan peluang keusahawanan pelajar institusi pengajian 

tinggi.Ringkasnya, manfaat penggunaan media sosial amat membantu dalam mengenal pasti 

peluang keusahawanan bagi pelajar institusi pengajian tinggi di Kelantan. 

 

Jadual 8: Ujian Korelasi Pearson antara Manfaat Penggunaan Media Sosial dengan  

Peluang Keusahawanan Pelajar 

Pemboleh ubah Nilai Pekali Korelasi 

Media Sosial 

 

r 

Sig 

n 

0.704 

0.000 

            353 

 

Perbincangan Dapatan 

Dapatan kajian secara keseluruhannya mendapati penggunaan media sosial dan kesedaran 

keusahawanan individu sangat memainkan peranan dalam mengenal pasti peluang 

keusahawanan bagi pelajar institusi pengajian tinggi di Kelantan. Bagi penggunaan media 

sosial, nilai skor min = 4.136 menunjukkan tahap manfaat penggunaan media sosial bagi 

pelajar adalah tinggi.Penggunaan media sosial telah terbukti membantu pelajar dalam 

mempelajari maklumat baharu,memperbaiki kecekapan dalam mempelajari  pengetahuan 

baharu  di samping dapat mengenali ramai kawan baharu. Malahan,dapatan kajian oleh Wang 

Purata Min          : 3.643 

Sisihan Piawai    : 0.674 

Tahap           :Sederhana                
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et al. (2015) juga bersetuju bahawa media sosial telah merubah cara pelajar mencari dan 

mempelajari pengetahuan baharu serta mempengaruhi pemikiran dan pembuatan keputusan 

pelajar. Namun begitu,hasil kajian juga mendapati manfaat penggunaan media sosial masih 

kurang dalam mewujudkan rangkaian sosial (networking)  perniagaan dari segi rakan kongsi 

baharu kepada pelajar serta aspek penjanaan idea permulaan perniagaan.Hal ini kerana 

sesetengah  pelajar menganggap media sosial sebagai keperluan gaya hidup dan bukan sebagai 

alat untuk mencari maklumat mengenai keusahawanan (Hariyani, 2020). Pendapat ini selari 

dengan Subagja et a. (2022) bahawa golongan muda lebih memanfaatkan media sosial sebagai 

medium untuk bersosial dan berhibur berbanding untuk rangkaian atau jaringan perniagaan 

(networking). 

 

Selain itu, bagi kesedaran keusahawanan pelajar pula, nilai skor min = 3.39 membuktikan tahap 

kesedaran keusahawan pelajar institusi pengajian tinggi di Kelantan berada pada tahap 

sederhana tinggi. Peratus bersetuju yang rendah dalam item soal selidik yang melibatkan 

pencarian maklumat idea perniagaan baharu iaitu pada item C1 (52.9%), item C2 (52.2%) dan 

C3 (41.6%) serta C5 (30.3%) menjelaskan bahawa masih ramai pelajar institusi pengajian 

tinggi di Kelantan kurang peka akan keupayaan mengenal pasti dan melihat peluang perniagaan 

dalam persekitaran sekeliling. Manakala,hasil kajian oleh Cuit et al. (2016) mendapati 

keupayaan untuk peka terhadap idea perniagaan sekaligus menjadikan tahap autonomi,inovatif 

dan proaktif seseorang pelajar menjadi lebih tinggi. Walau bagaimanapun, berdasarkan dapatan 

kajian, peratus bersetuju yang rendah bagi item keupayaan pelajar dalam menghubungkan hal-

hal perniagaan yang berkait antara satu sama lain iaitu item C4 (41.9%) dan item C6 (38.2%) 

membuktikan tahap inovatif dan proaktif keusahawanan pelajar institusi pengajian tinggi di 

Kelantan masih berada pada tahap yang kurang memuaskan. 

 

Bagi tahap peluang keusahawanan pelajar, nilai skor min = 3.643 menunjukkan tahap peluang 

keusahawanan pelajar institusi pengajian tinggi di Kelantan berada pada tahap sederhana 

tinggi. Berdasarkan dapatan kajian,dapat disimpulkan bahawa pelajar menyedari terdapat 

banyak kekurangan dalam produk dan perkhidmatan yang digunakan dalam kehidupan 

seharian namun peratus bersetuju yang rendah pada item D1 iaitu ‘Saya dapat melihat banyak 

peluang untuk memulakan dan mengembangkan perniagaan’ serta item D2 ‘Secara 

amnya,terdapat banyak peluang yang disediakan untuk menginovasi produk baru’ 

menjelaskan bahawa pelajar masih kurang peka akan kewujudan peluang keusahawanan di 

sekeliling mereka. Oleh itu,hal ini memerlukan perhatian yang serius dari pihak pengajian 

tinggi. Menurut Avramenko & Begum (2018), pengalaman pembelajaran secara langsung 

seperti pertandingan mencipta rancangan perniagaan, program bimbingan bersama mentor dan 

peluang pembelajaran berasaskan pengalaman dapat mengembangkan kemahiran dan 

pemikiran keusahawanan sekaligus membantu meningkatkan kebolehan mengenal pasti 

peluang keusahawanan pelajar. 

  

Melalui hasil kajian ini juga, didapati bahawa kesedaran keusahawanan pelajar mempunyai 

hubungan positif  dan signifikan dengan  peluang keusahawanan pelajar institusi pengajian 

tinggi di Kelantan. Ini selari dengan dapatan kajian oleh Martin et al. (2013) dan Suleiman & 

Rana (2021) yang bersetuju bahawa pelajar dengan kesedaran keusahawanan yang tinggi lebih 

cepat memproses pengetahuan keusahawanan seterusnya dapat mengenal pasti potensi peluang 

perniagaan dengan pantas. Dengan erti kata lainnya, pelajar yang mempunyai kesedaran 

keusahawanan dapat menyesuaikan diri dengan perubahan selain mempunyai kapasiti kognitif 

untuk melihat maklumat yang mungkin terlepas pandang oleh orang lain. Oleh itu, dapat 

disimpulkan bahawa kesedaran keusahawanan dalam diri seseorang pelajar  adalah salah satu 
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elemen penting dalam proses mengenal pasti peluang keusahawanan sejak dari peringkat 

pengajian tinggi.  

 

Malahan,hasil kajian mendapati manfaat penggunaan media sosial mempunyai hubungan 

positif dan signifikan dengan peluang keusahawanan pelajar institusi pengajian tinggi di 

Kelantan. Ini menunjukkan bahawa penggunaan media sosial memberi manfaat dalam 

mengenal pasti peluang keusahawanan pelajar. Dapatan ini selari dengan kajian oleh Nam 

(2021) yang bersetuju bahawa peningkatan dalam penggunaan media sosial mendedahkan 

pelajar dengan banyak peluang dan idea perniagaan baharu. Hal ini kerana media sosial terbukti 

dapat membantu pelajar dalam mempelajari  maklumat baharu sekaligus dapat merapatkan 

jurang antara teori dan amalan dalam pelbagai bidang termasuklah bidang keusahawanan. 

Selain itu, hasil kajian ini juga selari dengan dapatan kajian oleh Satriadi et al. (2022) yang 

berpendapat bahawa pelajar sebenarnya menyedari akan kewujudan potensi manfaat 

menggunakan media sosial sebagai medium mengenal pasti peluang keusahawanan khususnya 

dalam era perubahan teknologi yang pesat sejak beberapa tahun kebelakangan ini. Walau 

bagaimanapun, hasil purata skor min pada tahap sederhana tinggi bagi tahap kesedaran 

keusahawanan dan peluang keusahawanan pelajar jelas menunjukkan pengukuhan kemahiran 

teknologi yang berterusan di samping kesedaran keusahawanan yang tinggi amat diperlukan 

bagi seseorang pelajar agar penggunaan media sosial benar-benar boleh dimanfaatkan dalam 

mengenal pasti peluang perniagaan baharu. 

 

Kesimpulan   

Kesimpulannya, manfaat penggunaan media sosial dan kesedaran keusahawanan berkait rapat 

dalam mengenal pasti peluang keusahawanan pelajar institusi pengajian tinggi. Pihak institusi 

pengajian tinggi amat memainkan peranan penting dalam menyediakan pendidikan 

keusahawanan yang dapat meningkatkan lagi kesedaran keusahawanan serta memberi 

pendedahan kepada pelajar akan kepentingan dan peranan media sosial sebagai pemudah cara 

dalam penciptaan idea perniagaan,pemasaran dan pelbagai aspek keusahawanan yang lain. 

Oleh itu,implikasi kajian ini mencadangkan bahawa inisiatif dan langkah proaktif harus 

diambil oleh pihak institusi pengajian tinggi di Kelantan khususnya supaya menambah baik 

modul pendidikan keusahawanan bersesuaian dengan keperluan semasa agar lebih ramai 

pelajar lebih peka terhadap keusahawanan serta  menyedari bahawa penggunaan media sosial 

sebagai satu kelebihan dalam mewujudkan peluang perniagaan secara lebih terbuka dan secara 

global. Hal ini juga secara tidak langsung membantu pelajar dalam mengenal pasti potensi 

peluang perniagaan dari peringkat pengajian tinggi lagi. Selain itu, terdapat beberapa limitasi 

dalam kajian ini antaranya generalisasi dapatan kajian. Kajian ini dilakukan terhadap sampel 

pelajar institusi pengajian tinggi di Kelantan sahaja. Justeru, kajian seterusnya perlu 

mempertimbangkan sampel yang lebih meluas melibatkan pelajar institusi pengajian tinggi 

awam dan swasta di negeri-negeri lain juga bagi meningkatkan operasional dan generalisasi 

dapatan kajian. Akhir sekali, lebih banyak aspek pemangkin yang lain harus dilihat oleh 

pengkaji masa hadapan seperti manfaat pengalaman sedia ada,hubungan sosial,efikasi kendiri, 

faktor persekitaran dan keluarga yang boleh menjelaskan lebih terperinci mengenai   peluang 

keusahawanan  bagi pelajar institusi pengajian tinggi. 
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