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Abstract:

The 14th general election in Malaysia has created history for the first time,
Malaysia form a new government that will rule the country for the next five
years and successfully break the Barisan Nasional (BN) monopoly for 60 years.
The 14th general election was a nuisance to the world compared to the previous
election where a clash between two political figures Najib Razak and Mahathir
Mohamad, who was the former Malaysian prime minister re-contested to seize
the Malaysian government under Najib Razak's leadership. The election was
ilustrates as a bigger election where many political crises took place to topple
the BN and Najib Razak linked to the 1MDB issue. Hence, more issues will be
discussed in this election which has had major changes to Malaysia. Therefore,
this study is to identify news trends and framing news coverage according to
themes during the 14th General Election (GE-14).This study uses qualitative
methods and content analysis from three online newspapers in Malaysia
namely Berita Harian, Harian Metro, Sinar Harian and three online newspapers
in Indonesia namely Kompas.com, Media Indonesia and TribuneJabar. The
study was conducted for 14 days from May 3 until 16 2018. A total of 135
news on GE-14 was published from six news papers. The findings show that
nine issues were discussed in GE-14 namely the Fake News, Democratic
Practices, Campaigns, Election Results, Candidates, Security, Transformation,

Power Transition and 1MDB Scandal
Keywords:

General Elections, Online Newspapers, Framing, Media and Politic

Pengenalan

Malaysia merupakan salah sebuah negara yang mengamalkan sistem demokrasi berparlimen
yang dijalankan secara perwakilan (Mohd Faidz et al., 2014). Sistem demokrasi berparlimen
ini dilakukan melalui pilihan raya bagi membolehkan rakyat bebas memilih parti dalam
pemerintahan negara. Pilihan raya umum (PRU) merupakan suatu peristiwa yang bermakna
bagi setiap warganegara untuk menjalankan kewajipan bagi membentuk sesebuah negara.
Pilihan raya adalah asas penting dalam berkerajaan bagi negara merdeka dan satu proses yang
membolehkan rakyat memilih pemimpin dan parti yang akan membentuk kerajaan. Hal ini
demikian kerana keputusannya bakal menentukan masa depan pemerintahan negara apabila
sesebuah parti berjaya memerintah negara. Abdul Latiff Abu Bakar (1998) mendefinisikan
pilihan raya sebagai satu proses demokrasi bagi menentukan parti politik mana yang akan
diberi mandat memerintah negara. Pilihan raya umum ke 14 (PRU 14) di Malaysia telah
mencipta sejarah buat pertama kalinya, Malaysia menyaksikan kerajaan baru yang akan
memerintah negara untuk lima tahun akan datang sekaligus berjaya memecahkan monopoli
Barisan Nasional (BN) selama 60 tahun. Hal ini demikian kerana, Pakatan Harapan (PH) yang
dianggotai DAP, PKR, Parti Amanah Negara (PAN) dan Parti Pribumi Bersatu Malaysia
(PPBM) telah memperoleh kuasa memerintah negara Malaysia selepas menang besar dalam
Pilihan Raya Umum ke 14 (PRU 14) dengan meraih 122 daripada 222 kerusi Parlimen
manakala Barisan Nasional (BN) pimpinan Najib Razak hanya meraih 79 kerusi Parlimen
sahaja. Kejayaan besar itu merupakan suatu sejarah dalam pilihan raya umum Malaysia kerana
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1957.
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Keadaan demikian memberi gambaran bahawa semasa pilihan raya umum, media massa
memainkan peranan yang besar dalam membuat liputan terutamanya media arus perdana
mengenai perkembangan isu politik negara. Maklumat yang disampaikan melalui media massa
perdana menjadi bahan perbincangan pengundi untuk menentukan kemenangan parti politik
pilihan mereka (Syed Arabi Idid, 1994). Kehadiran internet memberi ruang dan peluang
pengundi mendapat maklumat politik mengenai pilihan raya umum dengan lebih cepat dan
mudah berbanding media cetak yang memerlukan masa yang lama dalam menyiarkan berita.
Kemunculan pelbagai platform media dalam penyiaran berita dan maklumat telah membawa
kepada arus globalisasi antara negara. Sesebuah negara dengan negara yang lain bebas dalam
memaparkan isu negara di dalam media terutama media massa. Menurut Rosen (2004), dalam
tradisi kewartawanan politik, media adalah pemain, subjek yang aktif di ruang awam dan ia
juga bukan sekadar medium atau alat yang dikendalikan oleh pihak di luar pengelola media itu.
Sebagai pemain yang berpengaruh, menurut Meyer (2002), media menjadi ruang awam bagi
berlakunya interaksi politik secara terbuka, membentuk kesimpulan umum politik yang boleh
mengundang keghairahan respon daripada masyarakat serta membantu pembinaan realiti
media dalam dunia politik.

Oleh hal yang demikian, pemaparan isu sesebuah negara mudah diketahui oleh negara lain
walaupun mengenai perdana menteri, pilihan raya, ekonomi, politik, sukan dan sebagainya.
Penglibatan media dalam politik, menurut Hamad (2004), tidak semata-mata untuk
mencerminkan perhatian media terhadap politik, tetapi turut mewujudkan perhubungan atas
dasar suatu kepentingan di antara sebuah media dan politik yang disiarkan baik dari segi
ekonomi, politik atau ideologi. Media yang bersifat luas ini akan memberikan berita yang
terkini di dalam negara kepada negara yang lain dengan pantas dan lancar seiring dengan
kemajuan teknologi yang canggih. Negara luar akan mengetahui segala informasi dalam
sekelip mata melalui internet. Sebagaimana Wilhelm (1997) menyatakan pelbagai jenis
maklumat boleh diperolehi dengan melayar laman web berita politik. Menurut Mohd Hilmi
(2012), kebanyakan kajian mengenai liputan media di Malaysia lebih banyak tertumpu
mengenai isu politik dan pilihanraya. Trend peningkatan penggunaan Internet dalam kempen
komunikasi politik semakin ketara terutamanya di negara maju seperti Amerika Syarikat,
Korea dan Jepun. Menurut Wayne (2000), Raney (1998) dan Casey (1996), pilihan raya umum
Amerika Syarikat memperlihatkan pertumbuhan dramatik dari segi penggunaan laman web
untuk menyebarkan mesej oleh calon yang bertanding dalam pilihan raya berkenaan.

Liputan berita dalam talian yang dipaparkan melalui laman web akhbar atas talian di Indonesia
laitu Kompas.com, Media Indonesia dan TribunJabar manakala akhbar atas talian di Malaysia
laitu Berita Harian, Harian Metro, Sinar Harian. Perbezaan yang wujud di antara akhbar kedua-
dua negara ini dijangkakan dapat memberikan gambaran pembingkaian berita yang berbeza
terhadap liputan pilihan raya umum yang ke 14 di Malaysia. Kajian ini memilih akhbar edisi
online tersebut kerana akhbar-akhbar berikut sangat berpengaruh dalam melaporkan pilihan
raya tersebut dalam kalangan rakyat Malaysia dan juga masyarakat dunia.

Media merupakan sebuah medium yang luas dalam menyampaikan informasi atau maklumat
kepada khalayak umum dalam bentuk medianya yang tersendiri seperti media elektronik,
media cetak dan media online. Realitinya, media tidak dapat dipisahkan daripada kehidupan
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seharian kita dan ia sememangnya menjadi satu keperluan kepada masyarakat. Media memberi
penjelasan tentang apa yang berlaku sama ada di dalam negara mahupun di luar negara
(Normah Mustaffa & Faridah Ibrahim, 2018). Dalam memaparkan sesuatu berita, informasi
atau isu, media memainkan peranan yang penting dalam memenuhi keperluan pemahaman
khalayak. Media bergantung kepada perkembangan teknologi yang melintasi antara negara.
Media menjadi semakin penting sekiranya berlaku kejadian luar jangkaan kerana khalayak
‘terdesak’ untuk mendapatkan berita bagi mengetahui kronologi peristiwa dan
perkembangannya. Sifat ingin tahu khalayak ini menyebabkan media itu masih relevan, penting
dan diperlukan dalam urusan kehidupan masyarakat (Normah Mustaffa & Faridah Ibrahim,
2018).

NLGC

Media Indonesia dan Malaysia mempunyai hubungan yang erat dalam membuat liputan media
untuk sesuatu isu. Peristiwa yang berlaku di rantau ASEAN terutama yang membabitkan isu
negara Malaysia dan Indonesia menjadi perhatian penting dalam liputan media massa kedua-
dua negara serumpun dan berjiran tersebut (Dafrizal, Faridah, Chang Peng Kee & Fauziah,
2013). Bagi negara Indonesia dan Malaysia hubungan antara media sangat penting sebagai
landasan untuk saling mengetahui peristiwa tertentu yang terdapat di Indonesia dan Malaysia.
Liputan media antara kedua negara ini menjadi akrab oleh kerana lokasi negara yang berjiran
dan bersaudara. Namun demikian, perbezaan sistem amalan media antara Indonesia yang lebih
bebas berbanding Malaysia yang masih akur dengan undang-undang dan polisi kerajaan, maka
sudah pasti menjadi daya tarikan tersendiri dalam konteks menentukan hala tuju orientasi
pemberitaan terhadap sesuatu isu (Dafrizal et al., 2013). Hal itu dapat dinyatakan, apabila
berlaku sesuatu atau peristiwa penting yang terjadi dalam negara Indonesia atau Malaysia.
Liputan media antara kedua negara akan memainkan peranan masing-masing dalam membuat
berita disebabkan nilai kedekatan (proximity) antara negara yang terjalin. Bagi media massa
Indonesia, peristiwa tersebut sebagai bahan pemberitaan yang bernilai tinggi memandangkan
peristiwa tersebut berlaku di Malaysia sehingga memiliki nilai kedekatan dengan pembaca
(Dafrizal et al., 2013). Sebagai Contoh Teks teks, media Indonesia turut mengikuti
perkembangan sepanjang proses mengundi PRU 14 di Malaysia dan tidak ketinggalan dalam
membuat liputan media. Bagi media massa Indonesia, peristiwa tersebut sebagai bahan
pemberitaan yang bernilai tinggi memandangkan peristiwa tersebut berlaku di Malaysia
sehingga memiliki nilai kedekatan dengan pembaca.

Pilihan raya umum ke 14 kali ini lebih menggemparkan dunia berbanding pilihan raya sebelum
ini dimana pertembungan antara dua tokoh politik Datuk Seri Najib Razak dan Tun Dr
Mahathir Mohamad yang merupakan bekas perdana menteri Malaysia yang bertanding untuk
merampas pemerintahan Malaysia dibawah pimpinan Datuk Seri Najib Razak. Parti pimpinan
Datuk Seri Najib Razak iaitu Barisan Nasional (BN) telah kehilangan undi popular terhadap
Pakatan Harapan yang dipimpin oleh Tun Dr Mahathir Mohamad. Hal ini telah memberikan
kesan terhadap negara Malaysia dan parti Barisan Nasional yang telah bertukar kerajaan dalam
sekelip mata kepada Pakatan Harapan. Pilihan raya kali ini menggambarkan pilihan raya yang
lebih besar dimana banyak krisis politik yang berlaku untuk menjatuhkan Barisan Nasional dan
Datuk Seri Najib Razak yang dikaitkan dengan isu IMDB. Justeru itu, lebih banyak isu yang
akan dibincangkan dalam pilihan raya kali ini yang telah berlaku perubahan besar kepada
negara Malaysia. Hal ini dapat dilihat dalam liputan media antara dua negara Indonesia dan
Malaysia dalam memaparkan isu-isu hangat PRU-14 di dalam akhbar yang dikaji. Oleh itu,
pengkaji ingin melihat trend berita dan rencana mengenai liputan pilihan raya umum yang ke
14 (PRU-14) di Malaysia oleh akhbar atas talian Indonesia dan Malaysia dan mengenalpasti
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Indonesia.
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Sorotan Karya

Pilihan raya umum telah mengundang perhatian banyak organisasi media tempatan dan
antarabangsa untuk membuat liputan. Pilihan raya umum menjadi keutamaan pihak media
dalam menyiarkan isu-isu yang menjadi perhatian untuk diketahui masyarakat. Hayes (2008)
dan Abbe et. al (2003) berpendapat bahawa media boleh membantu calon pilihan raya
mengetengahkan isu-isu tertentu untuk dijadikan agenda perbincangan dalam kempen pilihan
raya dan jika pengundi bersetuju dengan isu tersebut ia akan mempengaruhi tingkah laku
pengundiannya. Media bukan sahaja berperanan untuk menyebarkan isu-isu PRU untuk
diketahui masyarakat malah dapat membantu calon dan parti politik dalam meraih undi untuk
me muda dikatakan sebagai di antara faktor yang mengayun undi generasi muda kepada parti
pembangkang Pakatan Rakyat (Samsudin, 2010). Kepercayaan kepada maklumat internet dan
daripada kawan-kawan serta isu-isu yang dibangkitkan pilihan raya menyumbang secara positif
terhadap keputusan PRU12 yang memihak kepada gabungan parti pembangkang (Samsudin,
2010). Zain et al. (2015) menyatakan internet mula digunakan sebagai medium untuk
berkempen mulai tahun 1999 dan ia adalah kesan daripada penggunaan internet secara meluas
dalam isu reformasi pada tahun 1998. Ketika PRU ke-10, parti pembangkang telah
menggunakan internet secara intensif untuk berkempen. Penggunaan internet terutama blog
untuk kempen politik menjadi semakin meluas ketika PRU ke-11. Penggunaan internet telah
melahirkan demokrasi siber di mana rakyat bebas untuk memberi idea dan pandangan sehingga
mampu untuk mengajak mereka untuk berkumpul secara maya bagi membincangkan
berkenaan sesuatu isu (Hakimi, Hanapi & Zuliani, 2018). Oleh itu, jelaslah bahawa media
memerlukan pilihan raya, dan pilihan raya juga mementingkan media untuk memancing
strategi mereka dalam mempengaruhi keputusan pengundi. Hal ini demikian kerana, tanpa
liputan media, calon dan parti tidak dapat mengatur strategi untuk memenangi pilihan raya.

Sesuatu berita yang dipaparkan oleh media terutamanya menerusi akhbar atas talian boleh
diketahui dengan lebih jelas melalui pembingkaian (Normah & Faridah, 2018) Menurut
Scheufele (1999), bingkai berita adalah satu aspek kritikal kepada cara bagaimana berita
mempengaruhi masyarakat kerana bingkai berita itu dapat menentukan perkara penting dan inti
pati utama dalam sesuatu isu. Manakala, Bateson (1972) melihat bingkai sebagai satu alat meta
komunikasi yang telah menetapkan parameter bagi sesuatu yang berlaku. Pembingkaian berita
dalam media massa seperti surat khabar boleh memberi kesan dan perkaitan dengan
psikologikal minda manusia (Julia & Peng Kee, 2013). Tanpa disedarinya apa yang dipaparkan
melalui akhbar-akhbar ini adalah suatu yang dibingkaikan dan segala maklumat yang terdapat
dalam akhbar boleh membentuk pendapat yang tersendiri terhadap isu. Keadaan ini dikenali
sebagai pembingkaian (Chong dan Druckam 2007). Isu-isu yang didedahkan melalui media
pada masa kini terutamanya suratkhabar dan akhbar atas talian masih digunakan untuk
mempengaruhi dan memikat pendapat masyarakat (Julia & Peng Kee, 2013). Keupayaan media
dalam berperanan untuk mempengaruhi masyarakat untuk cenderung terhadap sesuatu isu tidak
dapat dinafikan lagi. Kebanyakan daripada pembaca atau penonton sering tertarik kepada suatu
isu yang boleh menarik minat mereka. Pihak atasan, biasanya menggunakan media sebagai
mediator untuk menyampaikan informasi seterusnya mempengaruhi minda masyarakat
terhadap sesuatu isu. (Julia & Peng Kee, 2013)
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Metodologi

Kajian ini menggunakan kaedah kualitatif dan analisis kandungan. Pengkaji menggunakan
enam akhbar atas talian terkenal iaitu tiga akhbar dari Malaysia dan tiga akhbar dari Indonesia
untuk meninjau liputan mengenai PRU 14 selama 14 hari mulai sebelum hari pengundian dan
selepas mendapat keputusan pengundian dari 3 Mei 2018 hingga 16 Mei 2018. Pengkaji akan
membuat carian dan penyelidikan terhadap enam akhbar terkenal yang dipilih dalam tempoh
waktu ditetapkan sahaja. Analisis kandungan, tujuannya adalah untuk membina model dan
memerihalkan fenomena itu dalam bentuk konsep. Selain itu, kajian ini menggunakan coding
sheet dan analisis kandungan sebagai kaedah pengumpulan data.

Analisis Data

Data Kekerapan dan Peratusan Jumlah Berita

Sebanyak 135 liputan berita yang dikeluarkan oleh enam akhbar Malaysia dan Indonesia iaitu
Berita Harian, Harian Metro, Sinar Harian, Kompas.com, Media Indonesia dan TribunJabar
bagi tempoh 14 hari mulai dari 3 Mei 2018 sehingga 16 Mei 2018. Berita Harian, mencatatkan
jumlah berita tertinggi berbanding akhbar atas talian yang lain apabila mencatatkan sebanyak
32.59% (44 berita) berbanding Harian Metro sebanyak 19.26% (26 berita), Sinar Harian dan
Kompas.com masing-masing sebanyak 12.59% (17 berita), Media Indonesia sebanyak 8.89%
(12 berita) dan TribunJabar sebanyak 14.07% (19 berita).

Jadual 1: Data Kekerapan Dan Peratusan Jumlah Berita Sepanjang Tempoh 14 Hari
Liputan Media PRU-14 Dalam 6 Akhbar Atas Talian

Jenis Portal Hari Jumlah Peratus
Online 112 (3 |4 |5 |6 |7 |8 |9 |10 (11 |12 |13 |14 | kekerapan (%)
Berita Harian 5 2 4 |5 |4 |8 |5 2 1 44 32.59%
Harian Metro 2 |1 2 8 |3 |4 |4 |1 1 26 19.26%
Sinar Harian 1 312 (2 |4 |1 |3 1 17 12.59%
Kompas.com 1 1 |1 ]9 |3 |2 17 12.59%
Media 2 2 |6 1 1 12 8.89%
Indonesia
TribunJabar 2 16 |9 |1 |1 19 14.07%
Total 135 100%

Analisis Pembingkaian Tema Tumpuan Liputan Berita dan Rencana PRU 14.

Secara keseluruhan berita yang disiarkan oleh keenam-enam akhbar ialah sebanyak 135 berita.
Bagaimanapun, setiap akhbar mempunyai tema tumpuan yang berbeza. Bagi Berita Harian,
lebih memberi tumpuan kepada isu Kempen, manakala Harian Metro memberi tumpuan
kepada Peralihan Kuasa, Sinar Harian pula memberi tumpuan kepada Amalan Demokrasi dan
Peralihan Kuasa, Kompas.com dan Media Indonesia memberi tumpuan kepada Peralihan
Kuasa serta TribunJabar memberi tumpuan kepada Amalan Demokrasi. Dengan demikian,
Jadual 2 menunjukkan pembingkaian tema-tema tumpuan yang difokuskan oleh Berita Harian,
Harian Metro, Sinar Harian, Kompas.com, Media Indonesia dan TribunJabar dalam
melaporkan berita mengenai PRU-14. Antara tema-tema yang diberi tumpuan oleh keenam-
enam akhbar ini ialah tema Berita Palsu, Amalan Demokrasi, Kempen, Calon, Keselamatan,
Peralihan Kuasa, Keputusan Pilihan Raya, Transformasi dan Skandal 1IMDB.
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Jadual 2: Tema Tumpuan Di Dalam Akhbar Yang Melaporkan Berita Mengenai PRU-

14.
YN
BH: 4.55%
HM: / _ N
3.85% BH:
SH: 0% 20.45%
( ) K: 0% HM:
BH: 0% ML 0% 23.08%
HM: 0% - )
o TJ: 0% SH: 23.53%
SH: 0% K: 17.65%
K: 0% MI: 41.67%
MI: 0% TJ: 47.37%
TJ: .26%
__
Y
Amalan BH:
BH: 4.55% Demokrasi 27.27%
HM: HM:
3.85% 19.23%
SH: 0% SH: 5.88%
K: 0% K: 11.76%
MI: 0% MI: 0%
TJ: 0% TJ: 0%
Y
TR BH: 6.82%
BH: 9.09% HM: 3.85%
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SH: 17.65% K: 0%
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MlI: 0% TJ: 0%
TJ: 15.79% \ )
\ / Keselamatan
. 0 J
FIM: 26,6296 \//BH: 6o2% )
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Dalam kajian ini, tema tumpuan Berita Palsu menunjukkan Berita Harian hanya menyiarkan
berita sebanyak 4.55% (2 berita) berbanding Harian Metro hanya 3.85% (1 berita) sahaja.
Bagaimanapun, akhbar Sinar Harian, Kompas.com, Media Indonesia dan TribunJabar
langsung tidak menyiarkan tema ini dalam akhbar mereka. Manakala, tema tumpuan Amalan
Demokrasi menunjukkan Berita Harian dan TribunJabar mengambil langkah proaktif apabila
menyiarkan masing-masing sebanyak 20.45% dan 47.37% (9 berita), berbanding Harian Metro
sebanyak 23.08% (6 berita), Sinar Harian sebanyak 23.53% (4 berita), Kompas. com sebanyak
17.65% (3 berita) dan Media Indonesia sebanyak 41.67% (5 berita). Bagaimanapun, tema
Kempen diberi tumpuan oleh Berita Harian dengan jumlah sebanyak 27.27% (12 berita),
manakala Harian Metro sebanyak 19.23% (5 berita), Sinar Harian sebanyak 5.88% (1 berita)
dan Kompas.com sebanyak 11.76% (2 berita). Tema Calon merupakan antara tema yang
kurang popular untuk dibingkaikan dalam akhbar iaitu Berita Harian dan Sinar Harian dengan
masing-masing jumlah peratusan hanya 6.82% dan 17.65% (3 berita) berbanding Harian Metro
yang tidak jauh bezanya iaitu sebanyak 3.85% (1 berita). Manakala, tema Keselamatan juga
antara yang kurang popular untuk dibingkaikan oleh Berita Harian dan Harian Metro dengan
masing-masing peratusan sebanyak 6.82% dan 11.54% (3 berita) berbanding akhbar Sinar
Harian yang hanya 11.76% (2 berita). Bagi tema Peralihan Kuasa pula merupakan isu yang
paling kerap dibingkaikan oleh Kompas.com dengan jumlah peratusan sebanyak 64.71% (11
berita) berbanding akhbar Berita Harian sebanyak 20.45% (9 berita), Harian Metro sebanyak
26.92 (7 berita), akhbar Sinar Harian sebanyak 23.53% (4 berita), akhbar Media Indonesia
sebanyak 58.33% (7 berita) dan TribunJabar sebanyak 31.58% (6 berita). Tema tumpuan
Keputusan Pilihan Raya pula lebih banyak dibingkaikan oleh Berita Harian dengan jumlah
peratusan sebanyak 9.09% (4 berita) berbanding Harian Metro hanya 7.69% (2 berita), akhbar
Sinar Harian sebanyak 17.65% (3 berita), Kompas.com hanya 5.88% (1 berita) dan TribunJabar
sebanyak 15.79% (3 berita). Tema Transformasi hanya mendapat perhatian Berita Harian
sebanyak 4.55% (2 berita) sahaja manakala Harian Metro hanya sebanyak 3.85% (1 berita).
Bagaimanapun, Sinar Harian, Kompas.com, Media Indonesia dan TribunJabar langsung tidak
membingkaikan tema ini dalam akhbar mereka. Pada masa yang sama, tema Skandal IMDB
hanya satu akhbar sahaja yang mendapat perhatian TribunJabar sebanyak 5.26% (1 berita)
sahaja yang dibincangkan.

NLGC

Kesimpulan

Secara keseluruhannya dapat dilihat bahawa akhbar Berita Harian yang beroperasi di Malaysia
banyak memberi tumpuan kepada isu Kempen dan Harian Metro terlibat banyak dalam
menyiarkan berkaitan dengan peralihan kuasa. Soal tema peralihan kuasa ini banyak juga
dibincangkan dalam Media Indonesia. Ini menunjukkan Media Indonesia lebih banyak
membincangkan tema Peralihan kuasa kerana arus pilihan raya menunjukkan perubahan kuasa
akan berlaku. Bagaimanapun, Tribun Jabar sangat meminati untuk membincangkan mengenai
Keputusan Pilihan raya bersama dengan Sinar Harian. Kedua-dua media itu banyak
membincangkan keputusan pilihan raya berbanding dengan tema lain. Manakala, tema Berita
Palsu kurang mendapat sambutan daripada semua media Indonesia cuma diberi liputan oleh
Berita Harian dan Sinar Harian. Ini menunjukkan media di Malaysia lebih memberi tumpuan
kepada berita palsu tetapi tidak kepada kelompok media Indonesia. Secara keseluruhan Berita
Harian memberi tumpuan kempen dan Harian Metro memberi tumpuan kepada Peralihan
Kuasa, Sinar Harian pula memberi tumpuan kepada Amalan Demokrasi dan Peralihan Kuasa,
Kompas.com dan Media Indonesia memberi tumpuan kepada Peralihan Kuasa serta
TribunJabar memberi tumpuan kepada Amalan Demokrasi. Apa yang menarik ialah hanya
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Tribun Jabar banyak membincangkan mengenai Skandal 1MDB. Media Indonesia dan
Malaysia lain tidak membincangkan langsung mengenai perkara itu.
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